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APRESENTACAO

aba
concre

Com este term a frente de
outras redes de\rels stionando o mercado a
forma de atingir~novos segmentos e principalmente
discutindo o objetiwc real do intercambio do
conhecimento perante os desafigs de um mundo sustentavel
e uma economia “criativa”.

0 intuito deste projeto é agregar Informagcdes sobre
capacitacao, oportunidades e trabalho\ e negécios,
publicar editais para o mercado, discutir politicas
internar e externas, refor¢ar o conceito sobre
“economia® e “criatividade” colocando a frente uma
tecnologia capaz de desobstruir o pré-conceitp e a
dificuldade de comunica¢dao entre todos em uma rede.

(o] didlogo entre, parceiros, colaboradoregs,
profissionais, empresas, gestores e funcionalismg
publico trara para a rede um relacionamento transparente
e fiel a todos os interessados.
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APRESENTACAO

geragcao de segmentos,
encontrando e suge para antigos
problemas.

Temos ciéncia que este Termo tornara mais eficiente a
proposta da Rec Brasil em atender a pequenos, médios e
grandes investidores a partir do desenvolvimento de
solu¢des criativas e principalmente fomentando os
négocios de forma mais objetiva e direta.

A interacdao com diversos segmentos da Industria,
comércio e servigcos reage positivamente a evolug¢ao de
novos profissionais e profissées, ou até mesmo, antigas
profissées recicladas da tecnologia deste século
atendendo demandas do mercado e atualizacdes constantes
para atender ao publico esperado.




EXPERIENCIA @
EM SER REDE




EXPERIENCIA EM SER REDE

C

In

Estes e 0es entre
palestras, orma¢ao de
projetos e mesa

Destes eventos surgiram mixtos empreendedores e empreendimentos

para estes setores. Ao mesgo tempo surgiram também muitas
diavidas que foram sendo soluciohqdas grag¢as ao relacionamento em
rede com profissionais diversos agregando assim novos pontos de
discussao entre os membros participantes da rede. Novos projetos
foram surgindo e parte dos profissionals. _desta grande cadeia de
relacionamentos foram se beneficiandoN\_ com conhecimento,
parcerias e negoécios. E para quem ainda duvida da for¢a de uma
rede basta pensar nos trabalhos ou negécios que™sdo fechados com
indica¢des, sugestdes e colaboragdes em todo 0S campos
profissionais. Uma rede bem estruturada, com objetiwgs, metas,
pautas de discussao estabelecidas e preparadas junto aos
colaboradores traz enriquecimento cultural e educacional psra a
aplicacdo no mundo dos negdécios. E assim que a ECONOMIA CRIATRVA
se articula. Nao somos diferentes!
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CONCEITO

adas e o valor
agregado poten 0S e servicos.

Os primeiros livros pub peito datam de 2000, sendo
marcados

pelo foco em indistrias criativas (Richard Caves, John Howkins) ou
nas caracteristicas e capacitagao dos trabalhadores dessas
industrias (Seltzer e Bentley, Richard Florida). Entretanto, ndo ha
um conceito unanime. Caves, por exemplo, entende por industrias
criativas as relacionadas a artes, cultura e entretenimento em
geral.

Ja para Howkins o divisor de aguas da Economia Criativa seria o
potencial de gerar direitos de propriedade intelectual (a ”moeda da
Economia Criativa”), expandindo sua abrangéncia dos direitos
autorais para desenhos industriais, marcas registradas e patentes.
Sob essa definicao torna-se dificil dizer o que ndo integraria a
Economia Criativa na sociedade contemporanea e qual diferenciacao
apresentaria frente a economia do conhecimento




valoracao

financeiras

de patentes e ma 3

estratégia socioecond com conteudos
simbélicos e econdmicos) a\ revisao da estrutura
econdmica, de cadeias setoriais para redes de \valor (gragas as novas

tecnologias e a emergéncia de modelos colaboratiyos).

No Brasil, o debate foi marcado por ter sido tema, em 2004, da XI
reuniao ministerial da Conferéncia das Nag¢des Unidas para o Comércio
e Desenvolvimento (UNCTAD). A esse evento seguiram-se o I Férum
Internacional de Industrias Criativas, organizado em 2005 por
iniciativa do Embaixador Rubens Ricupero (entdo Secretario-Geral da
UNCTAD) e do Ministro Gilberto Gil, em Salvador; o mdédulo de
Economia Criativa de trés dias inserido no Férum Cultural Mundial do
Rio de Janeiro, em 2006; e de dois seminarios internacionais, em
dezembro de 2007, no Ceara e em Sao Paulo, coroados pelo do Espirito
Santo. Em paralelo, BOVESPA e do BNDES também promoveram
conferéncias sobre o tema




CONCEITO

[J

ina

lidar

com as delos
sustentavei olver ~0s
problemas de violénc 5 e socidis que
nos afligem.

Nesse sentido, se entendermos a onomia Criativa como
um apanhado de indudstria criativas, nao caberad
novidade, ja que a criatividade é reconhecida como
combustivel de inovaedo desde sempre. A novidade reside
no reconhecimepto que o contexto formado pela
convergéncia de tecnologias, globalizacao e a
insatisfdacao com o atual quadro socioeconémico mundial
atpibuem a criatividade o papel de motivar e embasar
novos modelos de negocios, processos organizacionais e
institucionais e relag¢des que galvanizam um novo modelo.
Integram esse modelo caracteristicas como protagonismo
do consumidor, amplia¢ao de escolhas, valorizag¢ao da
diversidade cultural, criacao de canais alternativos de
produgao, distribuicdao e consumo, dentre outras
discutidas em detalhes no Seminario




CONCEITO

confere.

Economia da cultura Dropdo a valorizacao da
autenticidade e do |intangivel cultural dnico e
inimitavel, abrindo as comportas das aspira¢des dos
paises em desenvolvimentio de ter um recurso abundante em
suas maos.
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INDUSTRIAS CRIATVIAS .

delimitacao das neste setor.

onjunto de atividades
criativas consideradas tradicionais, que evoluiram devido ao
desenvolvimento da tecnologia e do software, tendo a Internet
tido um papel central no processo de convergéncia de diferentes
tipos de industrias, plataformas e conteudos.

O carater inovador destas industrias passa pela intercep¢ao de
trés dominios  fundamentais para a competitividade: a
criatividade, a inovacao e a economia. Este cruzamento é
possivel devido ao crescimento e difusao das tecnologias de
informag¢dao e comunica¢ao, que permitem a gera¢ao de bens e
servig¢os diferenciadores e com forte potencial competitivo no
mercado, capazes de projetar internacionalmente.
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INDUSTRIAS CRIATVIAS

cem até ao

entes estudos e a

estruturacao
€ o carater estratégico das 1ndustr1as criativas para os

territdérios, a um nivel regional e local, enquanto motor
de dinamizag¢ao de areas deprimidas ou consolidacao de
regides competitivas;

€ o papel dos agentes que interagem quer no sector, quer
no espago como elementos decisivos para a afirmacao dos
territérios;

€ exemplos de boas praticas em cidades onde a
criatividade é uma aposta para um posicionamento sincero
numa economia global.

1 Este artigo foi realizado no ambito de um programa de estagio
que a autora realizou no DPP - Departamento de Prospectiva e
Planejamento e Rela¢des Internacionais (MAOTDR) ao abrigo do PEPAP
- Programa de Estagios Profissionais na Administracao Publica. A
Coordenacao do Estagio esteve a cargo de Paulo Soeiro de Carvalho
(Chefe da Divisdo de Analise Prospectiva da Direc¢do de Servigos de
Prospectiva Estratégica).




INDUSTRIAS CRIATVIAS

dDialektik
o termo

de trabalho e consumo. A partir da década de 70, as ividades
culturais, quando ainda nao eram consideradas nas suag vertentes
empresariais e comerciais, tornaram-se foco dg’ atencdo e
sustenta¢ao por parte das politicas culturais.

Na década de 80, o Greater London Council comfecou a utilizar o
termo “industrias culturais® para englobar dtividades culturais
que operavam como atividades comerciais,” mas que nao estavam
integradas no sistema de i igmento publico, sendo
importantes fontes de riqueza e emppego. Por outro lado, uma
parte significativa dos bens e serviCos que a popula¢ao consumia
(tais como televisado, radio, cinefla, miusica, concertos, livros)
nao se relacionava com o sistema publico de financiamento3.
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INDUSTRIAS CRIATVIAS

d
a alue
de

Em meados d as culturais,
baseado nesta d a apenas a arte e
cultura, mostrou-se vez que OS avang¢os nas
tecnologias de informagao e comunicagao, software e, em
particular, a rdpida emexgéncia e massificacdo da Internet
tiveram um 1impacte signif<cativo nestas atividades, ndo
permitindo o seu enquadramentQ em nenhuma das categorias
convencionais, o que as excluia do~campo das artes e cultura.

E neste contexto que as indistrias culturais, tendo estado na
origem das industrias criativas, sao, atualmente, consideradas
por muitas institui¢des e autores de referéncia como um
subconjunto destas. Um estudo realizado pela Conissao Europeia
refere uma citag¢ao de T. 0’ Regan que fundamenta ®ste pondo de
vista: “from the cultural 1industries to the\_creative
industries, more precisely towards considering the c¢yltural
industries as a subset of the creative industries™.
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INDUSTRIAS CRIATVIAS

0 nc 0, ha
Austra otém maior
relevancia a definidas pelo
Department fo ) DCMS) do Reino
Unido, com a criacdo da ative Industries Unit and Task
Force, em 1997. No Creative Industries Mapping Document as
Inddstrias Criativas sdo definidas como “those 1industries
which have their origin in 1individual creativity, skill and
alent and which have a potential for wealth and job creation

rough the generation and exploitation of 1intellectual

fini¢ao, que o DCMS reteve como original, tem sido uma
referénciq e a mais utilizada para quem se dedica a trabalhar
ou investig sobre o sector criativo, sendo referenciada em
varios estudos.
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INDUSTRIAS CRIATI

COMPOSITION OF THE CREATIVE CLUSTER

Cultural

Industries
Creative

Industries

Copyright
Industries

Downstream

Source: Economic Contributions of Singapore's Creative Industries, Singapore MTI
L e m . e a

Fonte: “Economic Contributions of Singapore’s Creative
Industries”, in Economic Survey of Singapore First Quarter
2003
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INDUSTRIA CRIATIVA COMO ESTRATEGIA ECONOMICA

Essa economic
que utilizarem para gerar direitos de
propriedade intelectua ) orréncia, riquezas e empregos.

Uma grande parte das pessoas no mundo, hoje, observa que
caminhamos para uma economia menos concentrada no tradicional
modelo industrial e mais ligada a gera¢ao de idéias. Sendo assim,
os termos industria criativa ou economia criativa referem-se ao
conjunto de setores interligados e fazem parte do desenvolvimento
da economia global.




INDUSTRIA CRIATIVA COMO ESTRATEGIA ECONOMICA

o}

ogle,
ent co da
disse eito de
indudstria entro de um
modelo mai 0s, ho qual a
criatividade é de cipal.

Vo Tubé




INDUSTRIA CRIATIVA COMO ESTRATEGIA ECONOMICA

ivas,
sep etor de
Indus hile esta
neste p imilar. Vale
destacar que : ¢ o momento, mais
explorou a industria derada 1la como um setor
econdmico e possui até um ministro de Estado, apenas para gerir
as politicas voltadas para ela. Tudo comeg¢ou em 1997, quando um
estudo realizado pelo governo apontou essa industria como a area
econdmica com maior potencial de desenvolvimento, num momento em
que o pais tentava vencer a depressao econdmica de suas cidades
industriais. Os diferentes setores governamentais passaram a
trabalhar transversalmente, para construir politicas publicas
para a industria criativa, demonstrando que, para a economia
criativa funcionar como estratégia econdémica para um pais, €
fundamental que ela seja planejada, articuladamente por
diferentes pastas governamentais, como Cultura Economia,
Trabalho e Turismo.
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INDUSTRIA CRIATIVA COMO ESTRATEGIA ECONOMICA

do,
- (e.!
destz iblicas)
vém d o Partido
Trabalhista a politica de
“Nacao Criativa s disso, o termo
“inddstria cultura 0 K@ politica publica ha,
pelo menos, 15 anos. Com isso, o Reino Unido vem tendo um papel
fundamental na formulacdao de estudos e andlises sobre esse
setor, que vem servindo de referéncia para\outros paises. A
importancia dessa economia pode ser comprovada também por
alguns dados fornecidos pela ONU, que estima '® movimentacao
financeira mundial de produtos culturais em US$ 1,3 trilhdes, o
que é equivalente a 7% do PIB mundial, ou seja, trés\vezes mais
a taxa de crescimento da maioria das economias. Somente de 1980
para 1998, esse valor saltou de US$ 95 bilhdes para\US$ 380
bithdes. No Brasil, a cultura, que sempre teve uma posi¢ao de
relevancia, ja responde por 5% dos empregos formais e por\ 5% do
PIB nacional.
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INDUSTRIA CRIATIVA COMO ESTRATEGIA ECONOMICA

reg
sediou o inclusive
com @ p i além de
outros. ministro desafio global das
industris criativa da economia ~iat]
estratégias acionais, oportunidades regionais e desafios
mundiais. Durante_o evento, foi lan¢ado o Centro Internacional
das Industrias Criatdyas, que deve funcionar como um centro de
conhecimento e um banco>~de informa¢des sobre politicas e troca
de experiéncias bem- sucedids nacionais e internacionais.

Nesta cidade, uma experiéncia de como~Qq_poder publico pode atuar
no setor criativo comeca a dar frutos. D&, a Prefeitura fez um
convénio para a instalagao da Fabrica do Carnawval, que funcionou
como primeira experiéncia durante 70 dias, venderndo a produgao
local de fantasias e aderegos para o carnaval e gerandQ cerca de
300 empregos.
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INDUSTRIA CRIATIVA COMO ESTRATEGIA ECONOMICA

processo,

2nto na empresa:
como as emp formacao, descrevem
semelhancas conhecimento, o que pode
ser aplicado gomo principio da economia criativa:

ao contrario da informagao, diz respeito a crengas e

compromissos.

0 conhecimento é ¥uncao de uma atitude, perspectiva ou intenca
especifica...

0 conhecimento, ao dontrario da informacao, esta relacionado
E sempre conhecimentd, ‘com algum fim’...

0 conhecimento, como informagcao, diz respeito ao si
especifico ao contexto e\ relacional.

(rec




CULTURA,
SUSTENTABILIDADE
| E CONHECIMENTO




CULTURA, SUSTENTABILIDADE E CONHECIMENTO

)
ar
o,
surge
porque
prc mundial
de re iso focar em
atividad 0 se esgotam.
Cultura, crie primas da Economia
Criativa) sdo os U
apenas nao se esgotam ma ovam e multiplicam com o uso. Sao
como a galinha de ovos de ouro. Necegsitamos de politicas
adequadas e valorizag¢ao da cultura pary/ que nossa diversidade
possa gerar muitos ovos de ouro - e nao sér transformada em canja.

Ao lidar com recursos renovaveis;, a Economia Criativa é
estratégica para a sustentabilidade Mo planeta e de nossa espécie.
Mas vai além: nao é apenas uma atividade econdbmica, € também um
fator de interag¢ao e evolug¢ao sogial, que pode fornecer elementos-
chaves para um desenvolvimen}6 baseado na percep¢ao de nossa
interdependéncia planetaria. /Ao atuar simultaneamente nas quatro
dimensdes ligadas a sustentgbilidade (econdémico, social, ambiental
e simbélico), a Economia iativa oferece possibilidade de recriar
as sociedades e seus mogé€los, desenhando futuros mais desejaveis e
harménicos.
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CULTURA, SUSTENTABILIDADE E CONHECIMENTO

ge Yudice e

adicionalmente

considerado: o Material (artes
cénicas e visuais, Rande para Industria
Cultural (ligada a produ¢ao de conteudos, comy radio, inddstria

fonografica, literatura, audiovisual) e estal para Industrias
Criativas (moda, téxteis, design, arquitetura,| internet, games
etc).

e O nucleo da Cultura Popular e Patrimonio/ Imaterial (festas
locais, feiras e festivais, artesanato) se expande para atividades
ligadas ao Corpo e Performance Midiatica (esportes, concertos de
massa) e tudo aquilo que esta ligado /ao Espago Publico
(revitaliza¢do urbana, arte de rua, equipamentos culturais, debate
publico).

e A Indistria do Entretenimento (que /inclui também parques
tematicos e

espacos gastrondémicos) é um sub-setor muito amplo e tem interface
com a

maior parte dos outros.




CULTURA, SUSTENTABILIDADE E CONHECIMENTO

tre os sub-

transformam o universo da Economia Criativa: o \turismo (e no
fundo todo turismo tem carater cultural); a vida comunitaria
(Economia Criativa é mais do que atividade econémic é fator de
interag¢do social); a educag¢dao (a educag¢dao nao-formgl tem papel
estratégico, pois Economia Criativa para o desenvolyimento esta
muito baseada nos saberes e fazeres tradicionais) e,
fundamentalmente, o setor produtivo de ponta \(as novas
tecnoldégicas permitem a criag¢ao de novos modelos e facilitam nao
apenas a criatividade como também a distribuicdo e o acesso).
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CULTURA, SUSTENTABILIDADE E CONHECIMENTO

. acao de
trat beneficio
extra c i dade social.
Acredito g ulo da imagem, o
século XXI seré , 0 fascinante

e A Economia Criativa favorece a diversidade cultural ao incluir o
uso de conhecimentos e técnicas tradicionais numa perspectiva
contemporanea. Esse é um aspecto fundamental para paises em
desenvolvimento, ja que ndés geralmente temos enormes recursos
culturais ainda pouco aproveitados. S3ao saberes e fazeres
Qriginarios das varias etnias que nos compdem, de nossas praticas
tradicionais e (algo que, nas adaptacdes exigidas por seu
cotidiano~e._potencializadas pela tecnologia, desenvolvem praticas
criativas e organizacionais inovadoras.
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CULTURA, SUSTENTABILIDADE E CONHECIMENTO

o
ade
de

as mas
2sas até
g 0S niveis
orga desconsiderar
0 enor como conduz a
novos mode )S a sociedade e a
economia do fu oliddria, cooperativismo,
gestao compartilhada.

A Economia Criativa, por sua geracao de setores e dimensdes da
sociedade. Essa integracao €& fundamental para que mudangas
realmente profundas possam ser efetuadas e para obter maior
eficiéncia. O desperdicio de recursos, tempo & credibilidade
causado pela falta de atuagcao articulada é um dos fatores mais
nefastos na condu¢ao de processos de desenvolvimento).

(rec
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CULTURA, SUSTENTABILIDADE E CONHECIMENTO

acteristicas

tos periféricos

inal, nao é mais

possivel so g e engloba apenas 30 a

40% da populagao er com que os 60 a 70%

restantes adquiram cidadania de fato, conquistando - entre outros
papéis mais importantes - também seu papel como consumidor.

0 século XXI deixa claro a percepgao da nossa interdependéncia. Ja
fomos dependentes da natureza, ja tivemos a ilusao de independéncia e
agora comeg¢amos a ter nog¢ao de nossa interdependéncia. A inter-
relacao dos mercados mundiais é um exemplo disso. Alids, também a
nova ciéncia deixa claro que nao somos corpos isolados no vacuo, mas
sim conectados energeticamente. A percep¢ao da interdependéncia fica
clara no que diz respeito ao ambiente. Por risco de destrui¢ao fomos
for¢ados na primeira metade do século XX a adotar uma visao sistémica
e integrada das disciplinas que lidam com o ambiente, resultando na
ecologia. Hoje, nossos maiores desafios sao de ordem cultural,
interpessoal e precisamos passar pelo mesmo processo no que diz
respeito as disciplinas que lidam com o intangivel. Creio que vivemos
o momento da constituicao

de uma nova disciplina: a Ecologia Cultural, que trata de forma
sistémica as disciplinas que lidam com o humano.




CULTURA, SUSTENTABILIDADE E CONHECIMENTO

e Dimensa

civil

organizada; é ganizados em redes; tem
transdisciplinar; e esta ligada

aquilo que

€ nossa grande carér

: 0 capital social.

e Dimensdo ambiental - inclui o ambiente natural e o ambiente
tecnolégico (infra-estrutura e equipamentos disponiveis); &
trabalhada através do design (no conceito de Bruce Mau - o design
como ferramenta para redesenhar o mundo); tem como principais
desafi os a sustentabilidade e o planejamento (outro ponto fraco
no Brasil); e as formas de capital a ela relacionadas sao o
capital natural e tecnolodgico.

° Dimensdao econdmica - atua como mediadora das outras; é
trabalhada através do mercado (e de sua regulacao); tem como
principais desafios a distribui¢ao eqliitativa e a regulag¢ao dos
fluxos (de capital, de bens, de direitos de propriedade); e a
forma de capital a ela relacionada é o capital financeiro.
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INTEGRACAO E GERAGCAO DE VALOR

e No simbdlico: adequadas garantem a
diversidade mecanismos de comunicacao;

e No social: a acdo integrada (intra-setorial; intragovernamental
e entre houver eqliidade de acesso;

e No ambiental: ética e valores (atender ao bem comum) levam a
possibilidade onde a sobrevivéncia depende da identidade proépria,
da

Originalidade;

e No econbmico: na producao, o fator determinante (e que nos
falta no Brasil) Essa Trama inclui o tangivel, ligado ao preco,
através do trindmio produtivo , porém vai além. Isso porque, a
meu ver, esse trinémio adapta-se a produtos (lineares) e nado a
processos (complexos). No campo do cultural e do criativo, o que
é fator determinante para o sucesso sao os elementos intangiveis,
que, além de agregar valor, criam o ambiente e as condi¢des
propicias;

38
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e
Eo)
na

d apenas

tec vas - uma

mane o e tempo -

e, final vez mais /a

sustentabilid padroes rumo/ ao

consumo consciente

Processos em Economia Criativa para serem bem-sucedidos/dependem

de acao

integrada, contemplando essas quatro dimensdes. O problema é que
processos eficientes e eficazes sao multisetoriais e
transdisciplinares e nenhuma de nossas estryturas tem esse
carater. 0 fato de nao  estarmos preparados para a
interdisciplinalidade e para a acao integrad” é uma das maiores
dificuldades que encontramos na pratica.

A Economia Criativa gera emprego, repda e divisas do com o
intangivel nao trabalhamos a partir de produtos, trabalhamos a
partir de processos, e processos Axistem ao 1longo do tempo,
envolvem diferentes assuntos. Nao gé encomendam” processos, vocé
tem que fazer parte deles, e, alénf do mais, nao sao palpaveis. Nao
é possivel »inaugurar” ou colgCar uma placa comemorativa em um
processo. Assim, tanto nas pgliticas de fomento quanto na gestao
privada, seguimos investindg/apenas no produto.
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PODER ESTRATEGICO DA ECONOMIA CRIATIVA

(0]o 1] A0 sempre
garantia

salde da vida gocios da cultura
temos maioria de MP

Finalmente, ao mensurar a amplitude da Economia Criativa nao
podemos deixar de incluir sua interface e impacto com outros
setores.




PODER ESTRATEGICO DA ECONOMIA CRIATIVA

competéncias ne ociedade, inclusive
o0 empresarial: coope inova¢ao, adaptacao e
percep¢ao das diferengcas como solugdes e nao como problemas.

e Economia - a garantia de diferencial competitivo de um pais,
fundamental em tempos de globalizacao, é a Economia Criativa, com
a vantagem extra de crescer quatro vezes mais do que a manufatura
ou duas vezes mais que a industria - lembrando, mais uma vez, que
estamos lidando com um recurso que se renova e se multiplica com o
uso.

De uma maneira geral, verifica-se que os modelos econdémicos
anteriores nao resolveram a questao da pobreza, que talvez possa
ser melhor solucionada pela Economia Criativa. Esse potencial é
refor¢cado pela interessantissima interface que ela possui com a
economia solidaria, sendo o Brasil um celeiro de boas praticas
nesse sentido, que estao sendo potencializadas pelo programa
Cultura Viva.
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identidade e

stratégica e a

. Num cenario de

verso, de valorizacao do

segmentado, original, fazendo da preserva¢ao da

: uma estratégia de soberania como um diferencial de

cgmpetitividade. A Economia Criativa, devido a sua caracteristica

ransversal, tem fun¢dao integradora entre os setores de produc¢ao,
governos, academia e sociedade civil organizada, e

é também o Unico dos setores ditos »econdmicos” onde existe

interface com todos os oito objetivos do Milénio.

Nossa diversidade cultural e natural pode originar iniciativas
com maior probabilidade de sucesso e longevidade, pois sao
baseadas em diferenciais locais, Unicos. Essas iniciativas serao
tanto mais bem-sucedidas quanto mais setores envolvidos
simultaneamente (exemplos: turismo, agronegocio, cultura,

artesanato e gastronomia integrados). ’////////
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dicadores

do recursos
ar medir litros
ercep¢ao clara de

Para perceber os resultados da Economia Criativa € necessario
trabalhar com resultados qualitativos, nao apenas quantitativos, e
verificar seus impactos - tanto positivos quanto negativos.

Verificar os impactos culturais deveria ser uma pratica tao
recorrente

quanto a verificacao dos impactos ambientais. Outra mudanca de
procedimento seria, nos processos de mensura¢ao, incluir os setores
indiretamente ligados a cultura. Sem cinema e misica nao ha
inddstria de eletronicos e eletrodomésticos, satélites ficam 80%
sem fun¢ao, construcdao e comércio caem brutalmente etc. Se
adotarmos  parametros e indicadores multidimensionais  vamos
verificar que a cultura é o cisne, nao o patinho feio, pois tem
enorme importancia e impacto. O que temos feito equivale a medir
litros usando régua e centimetros: nao oferece um panorama real.

A multidimensao da Economia Criativa faz com que nao tenhamos A
avaliacao de intangiveis €é wuma questao estratégica para os
negdécios, num cenario onde o intangivel tende a valer cada vez mais

que o tangivel.
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re
iar
para
de
atos,

al (ja que
ed eguranca no
traba esponsabilidade
social.
Todo e qua rabalhado através de
vivéncias (eis ac éncia), ja que o que é
sentido faz sentido”, ompreendemos melhor aquilo que
experimentamos.

Sao muitas as possibilidades de inovag¢ao e fica aqui uma sugestao a
gestores culturais, publicos ou empresariais: nao € apenas a produ¢ao
que deve ser fomentada e sim todas as etapas do processo. Além do
cerne do problema estar na distribui¢do, o que um empreendedor
cultural necessita para se desenvolver é ter diferencial, inova
Criar um trabalho proéprio, com publico, estrutura de preducao
linguagens e sistema de distribuig¢ao que lhe sejam caracteristieds.
Assim, é importante fomentar essa busca de-novo e da inovagao através
do desenvolvimento de Newves Negdocios Criativos.

0 que, por exemplo? A produ¢ao audiovisual barateadg-€ produzida para
publicos especificos, com difusao através de veiculos como a internet;
a arquitetura e o design com materiais reciclddos. E mais: moda para
orixas, no candomblé e umbanda, um mercade” inclusive para exportacao.
Misica e teatro em domicilio - se o publico ndo vem, vamos até ele e
ainda criamos novas linguagens, oferecemos situa¢oes inesqueciveis.
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Existe aind que é tudo aquilo
que esta 1ligec sgando uma  série de
atividades de arte-educ odos os setores que podem
promover cidadania. E o <caso do trabalho de uma artista
brasileira, Marie Ange Bordas, que desenvolve arte em campos de
refugiados de guerra.

Os exemplos ligados ao *cuidar” sao muitos, e, somando-se a isso,
a necessidade de contraponto a onda de xenofobia e fundamentalismo
que assola o mundo, fica cada vez mais claro o potencial
representado per—essa _uniao, tao frutifera e inovadora.
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AlgL , produtos,

servico P

e formacao m exercer a funcao de
interface entre as vari ompoem a Cadeia Integrada da

Geracao de Valor da Economia Criativa, como formacao, criacao,
produ¢ao, distribuigao, acesso, gestao de conhecimento e meméria.

e otimizem essas varias etapas.

e Centros \gue exercam a funcdao de hub, recebendo e distribuindo
informacoes e\produtos.

e realizados de “orma alternativa, com base em principios de
preexistentes, como escolas e universidades.

e e abrangendo as varias>etapas da Cadeia de Geracao de Valdr da
Economia Criativa.
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redes
que icao e
inte solidaria,
interca

Circuitos de distribuigcao e ce os de inteligéncia utilizando
estruturas. Num mundo com brutal quantidade de informag¢des, como o
nosso, é estratégico saber quem faz o qué, aonde e como.

Un dos maiores desafios para o fomento a economia criativa nos
paises em desenvolvimento é a articulagde—de& um pacto social,
econdmico e politico entre o Setores publico, privado, a
sociedade civil, a_academia e as organizacdes multilaterais, pe
qual cada _um—tem um papel muito claro. Embora a criatividade-Seja

do—ubiqua quanto o oxigénio, a economia criativa—nao se
concretiza por combustao espontanea e para isso é ndamental o
envolvimento dos varios agentes.

(rec




CRIATIVIDADE, INOVACAO E OPORTUNIDADE

)

de

om

icao

C a e a

pa ) cabe

apro e novos

mecanis nativas de

negocios vas e outros

setores eco abelece com a

sociedade, o uicdo. O desafio da

governang¢a é par s em desenvolvimento, a

luz da notéria descontinu cas publicas e da eventual

confusao entre Estado, governo e politica. Além disso - e de forma nao

exclusiva aos paises em desenvolvimento, é incomum que os lideres da

politica cultural tenham dela uma visao de desenvolvimento compativel
com a economia criativa.

0 segundo desafio refere-se—a necessidade de alinhamento das politicas
publicas setoriais em uma trajetoria comum. Como demonstrado, a economia
criativa é transversal nao s6 as industrias criativas, mas também a uma
miriade de setores, como educag¢ao, turismo e meio ambiente. Este abrange
nao apenas a fauna e a flora, mas um complexo enredado de relagdes e
processos de conhecimento e produ¢ao, criando uma ponte entre
diversidade cultural e biodiversidade e oferecendo uma gama de
oportunidades, da gastronomia as bio jéias. Os paises em desenvolvimento
concentram uma riqueza impar de biodiversidade e diversidade cultural,
dependentes uma da outra e geradoras de enorme fonte potencial de
conhecimentos, bens e servi¢os criativos ainda parcamente reconhecida
por essas proprias nacoes.
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tel
indepe

Adicionalment aja uma visao
compartilhada entr adual ou regional e
nacional, inclusive no que diz respeito a especificidade de
seus mandatos.

Por fim, um dos papéis mais relevantes do mandato publico é
promover o equilibrio entre produ¢ao, distribuig¢ao e consumo
criativos, considerando-se que a criatividade da produgao
cultural costuma sobrepujar os mecanismos de circulacao
existentes e garantir, como menciona Duisenberg, um
equilibrio entre o conhecimento do passado, as tecnologias
do\presente e uma visao de futuro.
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1) dificuldad ercado com grande
parte dos prodi aramente dos servigos
criativos;

2) incapacidade de estimativa dos direitos de propriedade
intelectual;

3) caréncia incremental de instrumentos capazes de avaliar o
impacto das
industrias criativas no restante dos setores econdémicos.

Como resultado, os empreendimentos criativos sao usualmente
associados a alto risco, gerando taxas de juro escorchantes. A
isso acrescenta-se a dificuldade de dialogo entre o empreendedor
criativo e o representante da institui¢do financeira, por falta
de—u lingua comum que traduza a criatividade em potencia
econdmico\ e promova a compreensao da 1ldégica financeira a
conducao dps negocios.

(rec
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S
econc

e dificulds ipacao dos
setores criativa a\inexisténcia de
regras e padrdes claros para a de icao dog limites de
nosso objeto de andlise, é impossivel compor uma wetodologia
objetiva de calculo e aferi¢ao do tamanho do setor.\No Reino
Unido, por exemplo, estimou-se que as industrias crigtivas
respondiam, em 2005, por 7,3% do PIB total do pais

(Reis, 2008) valor préximo dos 7% estimados em 2003 pwrlo
Banco Mundial com base em dados globais (Miguez, 2007). \
despeito da proximidade dos valores, nao existe, até o
momento, um padrao metodoldégico homogéneo para a realizacgao
de tais calculos.

(rec
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\%
acaba
relacio
exatamente
atividade (capta
cultura, por exemplo).

* dificuldades de financiament vém se adicionar ao
quadro as dificuldades de vgdoracao e precificacao dos
ativos intangiveis envolvjdos nos processos criativos.
Disso decorre que a atividades do setor sao
consideradas investimento de alto risco (Reis , 2008).
Percebe-se, por tal razfo, que a indefinig¢ao conceitual
gera também um

problema de financiamento do seto

(rec
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(0]

as
prc sao de
merca icos e

artisti .

Conectar a Produc: ao e consumo/fruicao
de bens e servicos criativo pouca_infra-estrutura no que se

refere a produ¢ao, circula¢ao/distribui¢ao e—eensumo/fruicao de
bens e servicos.

Contribuir e incentivar, proteger e valorizar a diversidade
artistica e cultural brasileira.

Buscar a conexao em universalizar o acesso dos ipvestidores a
frui¢ao e a produg¢ao cultural.

Ampliar a participag¢ao da cultura no desenvolvimento
socioecondmico sustentavel com os investidores.

Movimentar os sistemas de participag¢ao social na\ gestao das
politicas culturais dentro de todos os segmentos.
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